ABSTRAK

Padaumumnyaper usahaandalampenentuanhar gapokokpenj ualanhanyaber dasar kanper hitungankasara
tashi ayaproduksi nyaditambahdenganti ngkatkeuntungan yang diharapkan.Bahkan,
terkadangtanpamemper hitungkanbiayapr oduksilangsungditentukansesuai denganhar gapasar begitusaja.Penentu
anhargapokokpenjualantradisional, mungki nmasi hbi saditer apkanuntuklingkunganindustri yang
kurangkompetitif. Sedangkanuntukmemasukilingkunganindustri  yang kompetitifdiperlukanmanajemenstrategik
yang baik.Dari haltersebut,
penentuanhar gapokokpenjual antradisi onaltidakdapatdi gunakankembalijikai nginmemenangkanpersaingan. CV.
Fennel Interior adalahperusahaan yang bergerak di  bidangJasaPembuatanDesain  Interior.
dalammenentukanhargapokokpenjualan, Pada CV. Fenned Interior jugamengikutihargapasar. CV. Fennel
Interior selalukesulitanuntukmenentukanhargapokokpenjualankarenamengikutihargapasar yang seringberubah,
Cv. Fennel Interior tidakmendapatkanhar gapokokpenjualan yang
pasti danhalini dapatmer ugi kanataupunmengur angi keuntunganpenjualan CV. Fennel Interior.
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