
ABSTRAK 

Minat beli adalah perilaku yang muncul sebagai respon terhadap objek yang menunjukkan 

keinginan konsumen untuk melakukan pembelian. Tujuan dari penelitian ini, yaitu untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh Kepercayaan Konsumen, Persepsi Resiko dan Harga 

Terhadap Minat Beli Mahasiswa Manajemen Universitas Potensi Utama. Jenis penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis penelitian Kuantitatif dengan metode 

pendekatan Asosiatif. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 611 orang mahasiswa 

Manajemen Universitas Potensi Utama dengan jumlah sampel yang diambil sebanyak 100 

responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah teknik Probability Sampling. 

Dan analisis data menggunakan analisis uji statistik meliputi : uji validitas, uji reliabilitas, 

analisis regresi linear berganda dengan uji t (parsial), uji f (simultan) serta adjusted r square. 

Hasil penelitian ini adalah sebagai berikut : (1) Terdapat pengaruh secara positif dan 

signifikan antara Kepercayaan Konsumen terhadap Minat Beli dengan nilai t hitung lebih 

besar dari t tabel (6,726 > 1,984), (2) Tidak terdapat pengaruh secara positif dan signifikan 

antara Persepsi Resiko terhadap Minat Beli dengan nilai t hitung lebih kecil dari t tabel (-

0,219 < 1,984), (3) Terdapat pengaruh secara positif dan signifikan antara harga terhadap 

minat beli dengan nilai t hitung lebih besar dari t tabel (3,327 > 1,984). (4) Terdapat pengaruh 

yang signifikan secara bersama-sama antara Kepercayaan Konsumen, Persepsi Resiko, dan 

Harga terhadap Minat Beli Mahasiswa Manajemen dengan nilai f hitung lebih besar daripada 

f tabel (104,208>2,70) 
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