ABSTRAK

Nagamart Houseware merupakan suatan perusahaan yang bergerak di bidang
penjualan produk perlengkapan rumah tangga. Setiap harinya Nagamart Houseware
menerima beberapa transaksi penjualan produk dan dalam satu hari data penjualan
yang tercatat sebanyak ratusan penjualan yang cukup pesat. Data transaksi
penjualan akan terus bertambah setiap harinya sehingga sering terjadi penumpukan
barang produk di gudang. Semakin banyak data transaksi yang tersimpan
menyebabkan penyimpanan data yang sangat besar. Biasanya data-data transaksi
penjualan produk tersebut hanya digunakan sebagai arsip dan tidak diketahui apa
manfaat dari data tersebut untuk selanjutnya. Di dalam kumpulan data yang sangat
besar tersebut, memiliki informasi- informasi yang tersem bunyi. Kumpulan data
tersebut bisa diolah untuk menghasilkan informasi yang bermanfaat yang bisa
digunakan untuk pengambilan suatu keputusan dan untuk memperoleh
pengetahuan. Dari data penjualan tersebut akan dilihat dan dicari keterikatan antara
item produk satu dengan produk lainnya yang akhirnya dapat diketahui jenis produk
atau barang yang sering dibeli oleh konsumen. Hasil akhir dari penelitian ini berupa
aturan-aturan asosiasi (Association Rules) dimana aturan-aturan tersebut dapat
dijadikan sebagai acuan untuk melihat kecenderungan konsumen dalam membeli
barang secara bersamaan.
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